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Презентация идей по созданию СММ стратегия
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Финальна" презентация перед рurrЙrцЙЙ
Сдача 

" у.".рffi"*
условия опrrаrы
и поставки быть предо.ru-опБ

предельЕой стоимости конкурса;
в размере З% от

Заказчик производит предоплату в размере З0% от общейстоимости договора в течение 7 (семиl банкъвских дней с датыподписания настоящего договора. Оставшиеся суммы rrодлежитоплате заказчиком после подписания стороЕами счет- фактурыи акта выполненных работ

Срок оказаr"о у"iуг должен ao"ruurr"* 250 календарньж д*;со дня заключеЕия договора.
Метод оценки
поступивших
предлоясений квалификационной части к 30% весовой;;;ь.;;;;#' части

Щиректор департамента
стратегического анализа и развитиябанковской деятельности У.Файзуллаев
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Интегрированная
кампания (имиджевая)

РАЗРАБОТКА ИНТЕГРИРОВАННОЙ КАМПАНИИ. Коммуникационная стратегия
. Креативный концепт длякоммуникации. Рекламный ролик (сценарий, arорrоорды, адаптация на
узбекский язык, брифинг продr"rЪ студии)'
' Нарркная реклама (разработка дизайна 

" "дrпr"ц"я на все
форматы и языки)
'!иджитал/пиар креатив (I проект) - концепция

Интегрированная
кампания (для

продукта)

РАЗРАБОТКА ИНТЕГРИРОВАННОЙ КАМП ЛНИИ. Коммуникационная стратегия
. Креативный концеп т длякоммуникации. Р_екламный ролик (сценарий, сториборды, адаптация наузбекский язык, брифинг прод"*r, студии), Нарlлкная реклама (разраdотка дизайна lа 

"д"пrrцrя на все
форматы и языки)
, !иджитал/пиар креатив (I проект) - концепция

Социальный проект
(cSR)

. Реализация проекта и стратегия пиара

РАЗРАБ О ТКА ИНТЕГРИРО ВАНТЙЙЙЙЕЙ
. $:yу::т1ционная стратегия (key message), Креативный концепт для социального проекта. СценариЙ соц.ролика или тизера к проекту (сценарий,сториборды, адаптац ия наузбекский язык, брифингпродакшн студии)
. Кеу Visual соц.проекта

СММ Стратегия

РА3РАБОТКА СММ Стратегии
. Разработка креативнЬй стратегии
рубрики)
. Составление образцового контент. Стратегия по таргетингу

СММ (креативы, TOV,

плана на lй месяц

Стратегия по
Внутренней

Коммуникации

СТРАТЕГИЯ И ВОРКШОП
, Разработка стратегии и тактических решений в сторонуизменения внутренней коммуникации и корпоративнойкультуры
. Организация и проведение Воркшопа. Составление плана на 3 года пЪ 

""у"рarней коммуникации. Работа экспата с Турции дr, р"rр"ЪЬr*, .rр"rегии ипроведения воркшопа


